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O elogio
da rolha
de cortica

Contra a proliferagao dos selantes
de plastico, os produtores do vinho
Torre do Frade avancaram, sozinhos,

com um campanha pela rolha

ANDRE VERiSSIMO
averissimo@negocios.pt

Arevoltasurgiu durante o Verdode
2006, decorria o Mundial de Fute-
bel na Alemanha. Diogo Albino e o
pai, Fernando Albino, estavam no
Algarvee foram comprarumas gar-
rafas de vinho branco portugués
para saborear durante os jogos.
Quando tiraram a capsulade alumi-
nio depararam-se com uma rolha
de plistico. Defraudados, atiraram
tudo paraao lixo.
Trésramosdafamiliade Fernan-
doAlbinoexploramumaproprieda-
deagricolade 2500 hectaresnocon-
celhode Monforte, distritode Porta-
legre. A pecudria e os cereais repre-
sentamaprincipal fatiada produgio.
Aseguir vem o vinho, comercializa-
docomonome Torredo Frade.
O“ataque”arolhadeplisticoea
cépsula fez-se pela valorizagdo da
corti¢a. No final de 2007 o Torre do
Frade Reserva 2005 foi paraas pra-
teleiras “despido” da habitual cap-

sula em aluminio, com a rolha a
mostra. No gargalo aparece pendu-
radaumagargantilhaque diz “rolha
natural”.

Da garrafa, a sociedade agricola
passou paraapublicidade “online™.
Noinicio deste anosairam um con-
junto de amincios em fundo negro,
com umadiscreta imagem da gar-
rafado Torre do Frade. Em desta-
que surgem as mensagensde elogio
arolha. “Jase imaginouabeberum
bom vinho num copo de plastico”,
questiona um dos “banners”.

Oantincio segue aestéticade um
outro feito pela Quinta do Cétto,
pouco tempo antes,onde se promo-
vianaoarolha, masaroscade plis-
tico. “Tao bom... Tao simples... Tao
barato..”,diziaapublicidade do pro-
dutor do Douro.

A rolha natural trava hoje uma
batalha contraos vedantes de plas-
tico. O grande adversario dacortica
chama-se 2,4,6-Trichloroanisole,
uma molécula que, embora possa
sertransportada também nas pipas

Fernando Albino | Promover o que chama de “associativismo comercial” tem sido um dos lemas na gestdo da Sociedade Agricola
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ounas garrafas, surge habitualmen-
te na rolha, alterando o paladar do
vinho.

Arolhanatural continuaaser,de
longe, ovedante mais utilizado. Mas
se antes néo tinharival, hoje cerca
deum terco das garrafasjausamro-
lhas e roscas de plastico. E na Aus-
tralia que estes tlltimos gozam de
maior popularidade, representan-
do jid 85% do mercado. O prego da
corti¢a no produtor caiu entretan-
to parametade, ameagandoaviabi-
lidade da suaexploracio.

A aposta na cortiga serve tam-
bém um proposito comercial. “Da-
nos um argumento de venda”, diz
Diogo Albino, que € o gestor de pro-
duto do Torre do Frade. “O grande
desafio hoje ¢ um produtor conse-
guir diferenciar-se. O facto de aro-
lhaestara vistasuscita curiosidade
e permite-nos emergir da amalga-
made marcas”, explica.

Asustentabilidade economicae
ambiental é outrodos objectivos. “A
preservaciodaeconomia,dacultu-

raedoecossistemalocal € outradas
nossas preacupagoes”, afirma Fer-
nando Albino, o responsével da so-
ciedade agricola.

O mesmoespirito presidiua for-
magcio da Carnealenteja, de que
Fernando Albino é um dos sdcios
fundadores, no inicio da década de
90. O projecto passou pela criagdo
daprimeira regidode Denominagéo
de Origem Protegida para a carne

Campanha

pela cortica | Em
Janeiro, o Torre do
Frade langou uma
campanha onde

a rolha natural foi
a protagonista.

na Europa. A empresa agrupa hoje
152 eriadores e factura mais de 15
milhdes de euros.

“Ogadoderagaalentejanaestava
a beira da extingdo em 1992, Com
este esforco esta agora bem viva”,
conta Fernando Albino, que lamen-
taoesquecimentoaqueos Governos
tém votado o Alentejo. “Se néo for-
mosnosalutar pelo que é nosso, nin-
guémo fard”, desabafa.
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As roscas de plastico tém vindo a ganhar espago como vedante para o vinho. Até os produtores portugueses
jd a usam. Inconformados, Fernando Albino e o filho Diogo decidiram vender o seu premiado nectar promovendo
a rolha natural, por conta propria. Em nome da preservagao da economia, da cultura e do ecossistema local.
'De caminho diferenciaram a marca Torre do Frade nas prateleiras.

-

le Torre Curvo, em Monforte.

Os obstaculos

Garantir
a rentabilidade

0 peso crescente dos vedantes

de plastico representa, para Diogo
e Fernando Albino, uma ameaca
aeconomia, a cultura e ao

ecossistema do Alentejo. Decidiram,

por isso, fazer-lhe frente.

A promogdo da rolha partiu ainda
de outra necessidade: encontrar
uma forma de diferenciar o vinho
Torre do Frade num mercado com
centenas de produtores e milhares
de marcas diferentes. Esta é uma
forma de acrescentar valor ao
produto. Rentabilizar a produgao

é de resto o grande desafio, ndo s6
no vinho mas nos restantes
produtos. As receitas da Sociedade
Agricola da Herdade de Torre

de Curvo distribuem-se entre a
pecudria (40%), os cereais (35%),
0 vinho (25%) e a cortica (5%).

As solucoes

Valorizar os
produtos agricolas

Para a campanha pela rolha, a
familia Albino comegou por falar
com outros produtores de vinho
para realizar um conjunto de
anuncios de imprensa. Falaram
também com a Associagdo
Portuguesa de Cortica. Ninguém se
quis juntar a iniciativa. Acabaram
por avancar sozinhos, mas apenas
“online”. Acrescentar valor aos
produtos da herdade foi, desde
cedo, uma preocupagao

de Fernando Albino. A solugao

foi promaover a unido entre varios
produtores e criar marcas que
permitissem dar forca aos produtos
da regido, garantindo dimensdo

€ 0 Seu escoamento com
rentabilidade. Uma estratégia
que foi complementada com

a certificagdo da qualidade.

XRXOODX

\ conceretizacio
A unidao
faz a forca

Inovar na apresentagdo do vinho,
através da valorizacdo da rolha
natural, foi a estratégia adoptada
para garantir a atencao do cliente
nas prateleiras. A aposta foi
complementada com a publicidade.
Para a pecudria foi adoptada outra
solugdo: criar a primeira regido
demarcada de carne da Europa,
com o gado puro alentejano.
Fernando Albino foi um dos sécios
fundadores da Carnealentejana, que
heje retne 152 criadores. A marca
faz a diferenca na altura de vender
a carne. A garantia de qualidade
permite a Carnealentejana
comercializa-la mais cara e compra-
-la também por um preco mais alto
aos produtores. A herdade tem
também um projecto semelhante
para os cereais.
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Climace

Centro de Informacio,
Mediacao ¢ \rbirragem
I do Coméreio Electronico

O CIMACE tem “estreia” prevista para o més que vem e promete ser
uma alternativa mais célere e menos burocrtica no que toca a
resolugdo de conflitos decorrentes de compras na Internet.

O que acontece

na Internet

fica na Internet

Hoje em dia, quando temalgum
litigio sobre alguma compra que
fagaatravés da Internet, pode re-
solvé-lo através de um dos sete
centros de arbitragem... fisicos
que existem pelo pais. O que co-
megou por ser umacompra vir-
tual transforma-se num proble-
mareal, que terd de ser mediado
cara-a-cara. A partirde Outubro,
oCentrode Informagio, Media-
¢ilo e Arbitragem do Comércio
Electrénico (CIMACE) vai per-
mitir que todo o processo seja
conduzido pela web, através de
uma plataforma especialmente
desenvolvidaparaoefeito...que
énicana Europa.

O CIMACE é um projecto
desenvolvido dentro da légica
“Simplex”, que pretende facili-
tar a resolucio de questoes liga-
das ascomprasfeitasem contex-
to virtual. De inicio, apenas as
que forem efectuadas em terri-
tério portugués serdo abrangi-
das peloservigo. E preciso, natu-
ralmente, que a loja também
aceite. A plataforma, desenvol-
vida pela empresa portuguesa
Total Web Output, custou 70 mil
euros ao Ministério da Justicae
foi apresentada em Julho.

Domingos Farinho, director
doGabinete paraa Resolugio Al-
ternativade Litigios (GRAL), ex-
plicouao Negécios que, apesarde
tal ser tecnicamente possivel, a
legislagio portuguesa nio per-
mite que hajaarbitragem inter-
nacional: “A Lei da Arbitragem
Voluntiria, que existe no nosso
pais, ainda naoesti conforme as
leis mais usadas no resto do
mundo”, Umaarbitragem inter-
nacional é, poragora, “prematu-
ro”. Quer paracompras feitas no
estrangeiro,quer paraestrangei-
ros que comprem em lojas por-
tuguesas. Asrestantes entidades
envolvidas saoa DECO, ACEPI
e APED.

Secretdrio de
Estado da
Justica, José
Magalhdes,
salientou a
importancia
das parcerias.

E entio como é que pode
apresentarasuaqueixa? Primei-
ro tera que colocar a ac¢iio no
“site”, que ja esta pronto, mas
ainda em fase de testes. Depois,
ha “trés etapas”, segundo Do-
mingos Farinho. A primeiraé o
servigo de informagao, que se-
gundo o director do GRAL € a
fase em que “80%doslitigios sdo
resolvidos”, umavez que “nage-
neralidade dos casos, o litigio
deve-se afaltade informagiodo
consumidor sobre o produto”.

0s 20% que passam esta fase
seguem para a seguinte: media-
¢éo, feita“online’, porvideocon-
feréncia, em queum maximode
cinco pessoas podem comunicar
por voz e imagem e troquem fi-
cheiros. A tiltima fase é aarbitra-
gem, onde a decisio ja niio sera
resultadodanegociagaoentre as
partes mas sim imposta pelo
juiz-arbitro,

Oslitigios mais frequentes no
comércioelectrénico prendem-
se coma informacdo que ¢ dada
sobre os produtos e 0 processo
de entrega do mesmo. Bs
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Vinho

0 elogio a rolha
de cortica




